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ESQUEMA DE LA PRESENTACION

= Plan Estrategico Argentina Vitivinicola 2020.
= Corporacion Vitivinicola Argentina.
= Proyectos en Ejecucion.

= Monitoreo y Evaluacion del PEVI.
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Plan Estratégico Argentina Vitivinicola 2020 -Objetivos, Estrategias y Acciones Estratégicg

OBJETIVOS ESTRATEGICOS

Posicionar los Desarrollar Apoyar el
vinos varietales | el mercado desarrollo de
argentinos en latinoamericanoy | pequefios
los Mercados del | reimpulsarel productores de
Norte mercado argentino | uva para
de vinos integrarlos en el
ESTRATEGIAS negocio
1. Crear la identidad e imagen
“Argentina”

2. Responder a las aspiraciones y
necesidades de los consumidores en cada
mercado y segmento

3. Mantener los mejores acuerdos
internacionales Acciones estratégicas llevadas

4. Construir un proceso colectivo de a cabo por las UNIDADES
organizacion e integracion EJECUTORAS

5. Construir un proceso de innovacion
tecnoldgica




Wz’ne@entz’na %

iy CORPORACION VITIVINICOLA
h}_‘.* CORPO 1COL

4

Corporacion Vitivinicola Argentina

¢Que es?
= |[nstitucion “publica no estatal”.
= Cuerpo colegiado que busca lograr consensos y esta organizado para
alcanzar las metas colectivas del sector vitivinicola.
= Sustentado en el bien comun.
= Administra los recursos que se recaudan para la ejecucion de las

acciones que se realizan en el marco del PEVI.
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ACCIONES ESTRATEGICAS
EN DESARROLLO
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Objetivo Estratégico
MERCADQO EXTERNO
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Promocion de los Vinos Argentinos en los Mercados Externos

Se ejecutan acciones para posicionar al vino argentino en los
principales centros de consumo internacionales.

Unidades Ejecutora: Wines ofArgentma
Wines of Argentina K.'




Al
Wines ngmenuna v
S CORPORACION VITIVINIC

ARGENTINA

* Mercados Foco Otros Mercados Relevantes
* % K * I
& \
|¢.;* - 1a
W n
-1 [ % |
[5.
™
-




al
Wines of Argentina v
& O GeA

';

Promocion de los Vinos Argentinos en los Mercados Externos

High—class or high—altitude wines? Argentina, a land with extraordinary features,

Both traits apply to argentine wines. where people enjoy extraordinary wines.

Argentina es un pais con una espléndida
naturaleza y paisajes Gnicos. Allf -de norte a sur-
en las alturas de los Andes se producen vinos
igualmente (nicos, caracterizados por el suelo y una amplitud
climética dificl de encontrar en otras partes del mundo. Conozca el
malbec, el torrontés  la singularidad de las bodegas argentinas visitando
www.winesofargentina.org

De norte a sur de la Argentina, en las afturas de
Tos Andes, nacen grandes vinos que el mundo esté
comenzando a disfrutar. La akitud y la diversidad climdtica
caracterizan las regiones argentinas donde variedades como el
malbec, alcanzan su excelencia. Recorra estas regiones y sus bodegas
visitando www.winesofargentina.org

-
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\'Umque landscapes, unique wines \ Unique landscapes, unique wines.
Camparia “Copas”
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of Argentina
ophistieated. Sensual

Velkommen til Argentina smagning 2007

D'Angleterre, Kongens Nytorv 34, 1050 Kebenhavn KK
Mandag, 17. september 2007

New York

Wine Expo
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Campana “Tango”



al
Wines of Argentina v
r CORFPORACION VITIVINICOLA

s d

-

ARGENTINA

Promocion de los Vinos Argentinos en los Mercados Externos
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Disenos de Estrategias de Negociacion Internacional

Se realizan estudios y encuentros entre los sectores privados de
Argentina y otros paises que permitan alcanzar acuerdos

internacionales.

Unidades Ejecutora:
Comision mixta entre COVIAR, Entidades Vitivinicolas, Cancilleria; Sec. de

Agricultura de la Nacion, INV, Gobiernos Provinciales y Legisladores
Nacionales
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Disefios de Estrategias de Negociacidn Internacional Negociacion precio del vino Argentina — Brasil

== SEMANARIO

-RS
Fundado em 27 de julho de 1967 Bento Gongalves - R

VINHOS

Argentinos nao cedem

S 1 €

Negociacdes entre setores vinicolas brasileiro e ar
do vinho do pais vizinho no Brasil. Proposta de eleva
que retornam ao sew pais para deb.

gentino finalizaram, na tarde de onterm, sem novas definicées quanto ao preco minimo de entrada

c3o dos atuais US$E 8 — para limitar a invasdo dos importados - ainda ndo foi aceita pelos visitantes,
ater a mudanca com vinicolas e dar uma resposta em até dez dias. Pdginas 5e 6

MEDIO: DIARIO SEMANARIO (BRASIL)
FECHA: 13/09/08
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Estudio del Mercado Brasilero de Vinos (finalizado)

A partir de un acuerdo entre los sectores privados de Argentina y

Brasil, se elaboro en conjunto, un estudio del Mercado Brasilero
de Vinos.

Unidades Ejecutoras:

=
COVIAR (Arg) -;)
IBRAVI N (B ra) ARGENTINA
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Consolidacion del Enoturismo en Argentina

Se busca implementar un modelo de gestion integral del enoturismo
especifico para Argentina y consolidar la actividad en el mediano plazo.

Unidad Ejecutora:
Bodegas de Argentina
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Objetivo Estratégico
MERCADO INTERNO
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Plan Integral de Comunicacion Genérica el Vino para el Mercado Inter

Se esta implementando una campana masiva, genericay

multimedial de comunicacion que contribuya a detener la caida
del consumo de vino en Argentina.

Unidad Ejecutora:
Fondo Vitivinicola Nn {"lﬁ

vitivinicola mendoza
Mendoza
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Un buen cabezazo. Un buen vino.

UL P

LOS QUE HACEMOS EL VINO DE ESTE PAIS.

ODERACION, PROHIBIDA 5U VENTA A MENORES DE 18 A0S

Il
Una buena noche. | Una buena nueva. Un buen vino.

eraE s

LOS QUE HACEMOS

UN BUEN VINO.

DAl
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LOS QUE HACEMOS EL VING DE ESTE PAIS.

Campana “Vino para todo el mundo”
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Campana “Vino para todo el mundo”
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Rlan Integral de Comunicacion Genérica del Vino para el Mercado Inter

Campana “Brindis”
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Campana “Verdades cantadas del Vino Argentino”

TIVINICOLA
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/¢- Semana del Vino.
— = Semana del Brindis.

9 al 16 de septiembre.

L Tod s tenemos algo por qué brindar.

Semana del Vino 2008




Wine@enﬁna

r

(0 4 54" 4

v UN BUEN VINO.

LOS QUE HACEMOS EL VINO DE ESTE PAIS.




Objetivo Estratégico
PEQUENOS PRODUCTORES
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Centros de Desarrollo Viticola |

Tienen como objetivo identificar necesidades, definir estrategias e
Implementar acciones para apoyar el desarrollo de los sectores
viticolas locales.

Unidad Ejecutora: I
Instituto Nacional de
Tecnologia agropecuaria — INTA

|
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Fondos de Apoyo para el Desarrollo de los Pequenos Productores

Se ofrece financiamiento a los pequefios productores para la compra
de maquinarias, implementos e insumos, y al mismo tiempo se les
brinda asistencia técnica especifica para el proyecto que desarrollan.

Unidad Ejecutora:
Min. de Desarrollo Social de la Nacion;
PRODER (Bco. Nacion); Provincias de Mza.,San Juan y La Rioja.
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Fortalecimiento del Sector Cooperativo

Se procura lograr el desarrollo sustentable de los productores viticolas
Integrados al sistema cooperativo, aumentando su productividad y la
calidad de sus productos.

il
Unidad Ejecutora: 'v
Asociacion de Cooperativas
Vitivinicolas Argentinas ACOV'
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Proyecto de Financiamiento a Productores Viticolas y su Integracion al Negocio Vitivinicola (BIR

Aspira a integrar a productores primarios de uvas con los restantes
eslabones del negocio vitivinicola, a los efectos de que mejoren su
rentabilidad y sustentabilidad.

Unidad Ejecutora:
Asociacion Ad — Hoc
Pequefios Productores
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Programa de Integracion del Aglomerado Vitivinicola en la Region Andina (Pl — TEC)

Busca mejorar la competitividad de cada uno de los componentes
del sector vitivinicola y se ejecuta en 4 lineas de accion:

= Observatorio Comercial y Tecnologico;
= Transferencia e Integracion;

» Trazabilidad y Calidad,;

= Modernizacion Tecnologica.

Unidad Ejecutora: g‘)
COVIAR - CORPORACIC:VITIVINICOLA
Entidades Vitivinicolas — ARGENTINA
Empresas
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Generacion, Transferencia y Difusion de Conocimientos....

...para fortalecer la Innovacion, la Sustentabilidad y la Competitividad .
de la Vitivinicultura Argentina

Busca generar, validar y difundir conocimientos cientificos y
tecnoldgicos para la innovacion de todo el aglomerado y de esta
manera potenciar la calidad, productividad y diversidad de todo el

sector,

Unidad Ejecutora:
Asociacion Ad — Hoc
Lidera INTA

(PAE Vitivinicola)

INTA
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El Cambio Climatico y su Implicancia para el Desarrollo Regional Sostenible en la Patagonia y Cuyo

Se intenta determinar el estado presente del sistema ambiental en
la Patagonia y Cuyo, evaluando sus posibles trayectorias en funcion
de los escenarios climaticos, a fin de implementar asesoramiento
objetivo respecto de este tema a los diferentes actores de las
actividades agropecuarias.

Unidad Ejecutora:
Asociacion Ad — Hoc
Lidera Universidad Catolica Argentina

(PAE Cambio Climatico)
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Desarrollo de Sistemas de Manejo de Vifiedo y Creacion de Estandares de Calidad de Uva para Vinifiea

Se desarrolla tecnologia de manejo de vifiedo, construccion de
estandares de calidad y se realizan acciones de transferencia para
asegurar la alta calidad de las uvas destinadas a vinos.

Unidad Ejecutora:
Asociacion Argentina de Consorcios C H E H
de Experimentacion Agricola

CORPORACICHN VITIVINICOLA
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Capacitacion sobre Practicas Optimas para la Elaboracion del Mosto Argentino (CIMA)

Se capacitan 1.000 profesionales de Mendoza y San Juan, 1.000 operarios
y 500 bodegas en aspectos claves de la elaboracion del Mosto.

Unidad Ejecutora: -\
Camara Argentina de Fabricantes ‘%@m B vy
y Exportadores de Jugo Concentrado de »
Uva — Universidad Juan Agustin Maza
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Sistema de Desulfitacion Ecoldgica de Mosto

Se trabaja en el desarrollo de un prototipo que permitira reciclar
ecoldgicamente parte del anhidrido sulfuroso eliminado durante el
proceso de desulfitacion.

Unidad Ejecutora:

Camara Argentina de Fabricantes ’%‘%
y Exportadores de Jugo Concentrado de LRI

Uva

UIRALNLT Vi v il LA
ARGENTINA
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Plan Estratéegico de la Uva de Mesa

Se formulo el Plan Estratégico de la Uva de Mesa — PLANUVA —, que fija
metas basicas para el sector.

Unidad Ejecutora:
Instituto de Tecnologia Agropecuaria. INTA (San Juan)
Camara de Productores Viticolas de San Juan
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Plan Estratéegico de la Pasa de Uva

Se esta desarrollando un Plan Estratégico especifico para la Pasa de Uva
gue servira de guia y definira metas para el sector.

Unidad Ejecutora: &
Camara de Comercio Exterior oy Chmars o
de San Juan o g [ﬂw&ﬁgl:;ﬁ; i‘*u 1L;;
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Monitoreo y Evaluacion
del Plan Estrategico
Argentina Vitivinicola
2020
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Monitoreo y Evaluacion del PEVI |

Se trabaja en la elaboracion de un Sistema de planificacion,
seguimiento, y evaluacion del PEVI, que visualice posibles desvios
respecto de los objetivos propuestos, y realice las acciones
correctivas necesarias.

Unidad Ejecutora: %\)
COVIAR CORPOR/:CRIg;‘;:IXINICOLA
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Algunos resultados alcanzados, Desde lo cualitativo

* Mas de 500 instituciones y empresas han participando en la elaboracion y

validacion de proyectos ejecutados en el marco del Plan Estratégico desde el afio
2004 a la fecha.

e Mas de 1.000 personas, de todo el pais y también extranjeras, han colaborado y
colaboran actualmente con el Plan Estratégico.

= Reconocimiento como experiencia Unica de organizacion de un sector
productivo, por parte de diferentes profesionales y funcionarios del ambito
economico, politico, gremial, social y academico, tanto a nivel nacional como

3

Internacional.
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- Ministerio de Turismo y Cultura. CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES Akian Grafica Editora S.A.
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