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Bodega con capacidad para 1,2 millones de litros.

Tres Fincas, Dos implantadas.

Compromiso de distribución por seis meses.

AÑO   2003  (Noviembre)  - QUE   COMPRAMOS
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ESTRATEGIAS  PARA  EL  AÑO  2004
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BUSQUEDA  DE   MERCADOS  AÑO  2004

En 2004 se terminaron con algunas ventas:

UK
Hong Kong  

USA 

a importadores de Kendall con los productos que había en 
stock al momento de la compra. 
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BUSQUEDA  DE    MERCADOS  AÑO   2005

En 2005 la bodega empieza a trabajar comercialmente con 
nuevos mercados:  

USA
Brasil

México
Rep. Checa
Colombia
Uruguay  

Italia 
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OTROS     CAMBIOS
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OTROS     CAMBIOS  
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ESTILO   PROPIO   
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CLUB  TAPIZ
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CLUB  TAPIZ
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NUEVOS  MERCADOS  AÑO   2006

En el año 2006 se agregan a los mencionados en el 2005:

Emiratos Árabes
Japón
Suiza
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NUEVOS  MERCADOS  AÑO  2007

En 2007 se introduce la marca Tapiz en USA.

Con el tiempo pasa a ser la marca más importante que 
trabajamos en el mercado americano.  Además se suman:

Canadá
Francia
Holanda
Suecia
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RESPUESTA  AL  CRECIMIENTO

 Implantación de fincas.

 Compra de nuevas propiedades.

 Incorporación de nueva tecnología.

 Aumento de capacidad de bodega.
 Profesionalización del Staff.

 Financiamiento.
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NUEVOS  MERCADOS  AÑO  2008

En el año 2008 se incorporan:

Israel
Polonia

Se desarrollan importantes mercados que teníamos como 
Canadá en donde empezamos a trabajar muy bien las 
líneas Zolo Reserva Cabernet y Malbec.
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NUEVOS  MERCADOS  AÑO  2008

Se logró ganar tender en Canada para 
ganar un muy importante Tapiz Reserva 
Malbec que ha servido y servirá de base 
para:

 Introducir las líneas más importantes de 
nuestro portfolio. 

 Lograr penetrar con los varietales clásicos en 
estos mercados que representan uno de los 
monopolios de compra de vino más importantes 
del mundo.
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DISTRIBUCION   POR    MERCADOS

Enero a Mayo de 2009
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DISTRIBUCION   POR    MERCADOS

Enero a Mayo de 2009
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SITUACIÓN  ACTUAL   (CAJAS)
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SITUACIÓN  ACTUAL  (DOLARES)
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SITUACIÓN  ACTUAL  
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SITUACIÓN  ACTUAL  
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► ORGÁNICO ► SUSTENTABLE

► RESPONSABLE► IDENTIDAD

ENTENDIENDO  AL  MUNDO  QUE  NOS  COMPRA



Patricia Ortiz – Bodega Tapiz

NUEVOS   DESAFIOS

Creatividad frente a la crisis y la competencia 
mundial.

Desarrollo de nuevos productos.
 Spirit of the Andes
 Aceite de Oliva
 Bag in box
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