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ANO 2003 (Noviembre) - QUE COMPRAMOS

Bodega con capacidad para 1,2 millones de litros.

Tres Fincas, Do ntadas.
Mlullll" i |||. = i .i e-.lni =

MDIor Je dist )

| .. wsh 8§ "Bl
. -'!-.EIIF !h-llu_ri,“ 'j 'i[ ;-Hi_”[lliwl”

¥ .
4 g
R "o

Patricia Ortiz — Bodega Tapiz



)
Wines of Argentina
_h.}.;(.f CORPORACION VITIVINICOLA
s ARGENTINA

4

ESTRATEGIAS PARA EL ANO 2004

= Buscar un estilo propio.
= Completar la infraestructura de la bodega.
= Busqueda de mercados.

= Comunicar los cambios.
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BUSQUEDA DE MERCADOS ANO 2004

En 2004 se terminaron con algunas ventas:

UK v~
Hong Kong S 7
USA =t Tz il

a importadores de Kendall con los productos que habia en
stock al momento de la compra.
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BUSQUEDA DE MERCADOS ANO 2005

En 2005 la bodega empieza a trabajar comercialmente con
nuevos mercados:

USA
Brasil
México
Rep. Checa
Colombia
Uruguay
Italia

%
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OTROS CAMBIOS
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2002 MALBEC
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OTROS CAMBIOS

TAPIZ

TORRONTES
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| ESTILO PROPIO D
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MALBEC //
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SAUVIGNON. TORRONTES -~
WHITE WINE

SWEET NATURAL

PRODUCT OF ARGENTINA
MENDOZA
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NUEVOS MERCADOS ANO 2006

En el ano 2006 se agregan a los mencionados en el 2005:

Emiratos Arabes
Japon
Suiza

o
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NUEVOS MERCADOS ANO 2007

En 2007 se introduce la marca Tapiz en USA.

Con el tiempo pasa a ser la marca mas importante que
trabajamos en el mercado americano. Ademas se suman:

S
Canadéa u}?&’!
Francia | pﬁ*
Holanda ‘) -
Suecia

o
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RESPUESTA AL CRECIMIENTO

= Implantacion de fincas.

Compra de nuevas propiedades.
Incorporacion de nueva tecnologia.
Aumento de capacidad de bodega.
Profesionalizacion del Staff.
Financiamiento.

¢ & & ¢ ¢
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NUEVOS MERCADOS ANO 2008 : i

En el ano 2008 se incorporan:

/ Israel
4 Polonia

Se desarrollan importantes mercados que teniamos como
Canada en donde empezamos a trabajar muy bien las
lineas Zolo Reserva Cabernet y Malbec.
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| NUEVOS MERCADOS ANO 2008 ’

‘ -~ Se logro ganar tender en Canada para .
.~ _ ganar un muy importante Tapiz Reserva
: %i Malbec que ha servido y servira de base

| para:

S Introducir las lineas mas importantes de
nuestro portfolio.

- Lograr penetrar con los varietales clasicos en
estos mercados que representan uno de los
monopolios de compra de vino mas importantes
del mundo.
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DISTRIBUCION POR MERCADOS

CAJAS

m BRASIL

m CANADA

= EMIRARTOS ARABES
m FRANCIA

m HOLANDA

®JAPON
= SUECIA
75%
= UK

USA
Enero a Mayo de 2009
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Enero a Mayo de 2009
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SITUACION ACTUAL (CAJAS)
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SITUACION ACTUAL (DOLARES)
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SITUACION ACTUAL

% Lineas FINCAS PATAGONICAS

M Tapiz Clasic ®Tapiz Reserva ™ Zolo Clasic ™ Zolo Reserva
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NUEVOS DESAFIOS N

Creatividad frente a la crisis y la competencia
mundial.

Desarrollo de nuevos productos.
v Spirit of the Andes
v Aceite de Oliva
v Bagin box

o
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El arte de hacer vino.

ﬂcmr,h

wriw ahsbala i wis § mamore e 11 o

l‘ ﬁ II I g .
=
1

‘1" . -

T
[ ]
el
1~
i
x

-
Patricia Ortiz — Bodega Tapiz



Wim@entx’na . «)

i ARGEHTINA
r

¥ GOBIERNO DE LA PROVINCIA DE SALTA. @ A
- Ministerio de Turismo y Cultura. CONSEJO FEDERAL DE INVERSIONES Akian Grafica Editora S.A.

ProSalta 5&/ ”'

RUTA DEL ‘./’f’? BODEGAS BSALTA AC.




