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PILARES DEL PROYECTO

= Especializacion en Malbec

= Elaboracion por gravedad

= Vinedos Antiguos
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Mauricio Lorca, Bodega Enrlque Foster
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ESPECIALIZACION EN MALBEC

= Variedad insignia de Argentina

* 50% de las exportaciones
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Maur|C|o Lorca Bodega Enrlque Foster
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ELABORACION POR GRAVEDAD

ARGENTINA

= Minimizar el uso de bombas.
= Se utiliza tanto en el movimiento de fruta como del vino.

= Ayuda a preservar las cualidades naturales de la fruta y del vino.

Mauricio Lorca, Bodega Enrique Foster




al
Wines of Argentina v
3 CORPORACION VITIVINIC

s d

-

VINEDOS ANTIGUOS

ORACION VITIVINICOLA
ARGENTINA

= 12 ha en “Mayor Drummond”, Lujan de Cuyo, plantadas en el afio 1919.

= 7 ha en “Las Compuertas”, Lujan de Cuyo, plantadas en el afio 1956.

= Densidad 5.500 plantas por ha.

Mauricio Lorca, Bodega Enrique Foster
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ENRIQUE FOSTER MARCA |

= Enrigue Foster: marca paraguas.

= Diferentes Calidades: Firmado, Edicion Limitada, Reserva, Terruio,
lque.

= Enrique Foster: persona fisica.

= Marketing: basado exclusivamente en una sola marca que engloba
todos los productos.

Mauricio Lorca, Bodega Enrique Foster
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PLAN DE NEGOCIOS |

= Vinos de Alta Calidad.

= Cantidades Limitadas.

= Precio promedio alto sobre los 60 dolares la caja.
= Estructura gastos fijos bajos muy controlados.

= Inversion inicial contemplando 2 afos sin venta.

Mauricio Lorca, Bodega Enrique Foster
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MIX DE MERCADO

O Mercado Externo

B Mercado Interno

Mauricio Lorca, Bodega Enrique Foster
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VENTAS MERCADO EXTERNO

Inglaterra  Alemania
3% % Suiza 2%

Canada

1% O Alemania
Brasil O SUiza
2% 0O Canada
O Brasil
USA L
g B Méexico
M éxico O USA
19%

B Inglaterra

Mauricio Lorca, Bodega Enrique Foster
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