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Stgllevo adelanteun estudio cuantitativo online para caracterizarel mercadode vinos espumantesy
champanasargentinos

Lainvestigacionserealizoentre consumidoresde todo el Paisdurante el mesde diciembrede 2017

Elestudio searticulo entorno al siguientemix de objetivos:

Marcasreconocidasy valoradasde champafnasy vinos espumantes
Recordacidérpublicitaria de marcasde champafasy vinosespumantes
Perfil del consumidorde champafiasy vinosespumantes

Driversde eleccionde champafasy vinosespumantes

Canalde comprade champafiasy vinosespumantes

Preferenciade marcade champafagy vinosespumantes

Consumoeen el ultimo mesde champafasy vinosespumantes
Elasticidadde preciode champafasy vinosespumantes

Elpresentelnforme incluyelos resultadosobtenidospor el estudio.
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METODOLOGIA

A TIPODEESTUDIO:ncuestspor muestreo,

A TARGETHombresy Mujeres, 18 y mas afios, NSEABCAmplio, residentesen Argentina (AMBA e Interior),
consumidoresde espumantesy champafiasen los ultimos tres meses,decisory no decisorde las comprasde

alimentosy bebidasen el hogar,usuariosde Internet, miembrosde la ComunidadOH.

A INSTRUMENTOERECOLECCIONestionarioestructurado con preguntasabiertas, cerradasy escalasde

opinidon de 22 minutos de extension(media).

A TECNICADE RECOLECCIOHRntrevista online, utilizando la PLATAFORM/OH! v operando sobre la
ComunidadOH!de ARG

A MUESTRAI51casos
SEGMENTACIONuotasFlexibles Sexq Edad,NSEy Residencia

> >

ACTIVIDAIDECAMPO 15dediciembreal 24 diciembrede 2017,
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. ” N 5
¢ Tu sexo” Vivis en” ¢Tu edad?
N r M 18 a 25 anos 7%
AMBA 77% ~ 26 a39afios  39%
. o 436anos 40 a 50 afos 23%
Femenino * 51y masafios 31%
Interior 23% ' '
= Masculino |i| EDAD PROMEDIO
-

— NSE

P3. ¢Sos el decisor de las compras de
alimentos y bebidas de tu hogar?

oo

m ABC1

mC2C3

D1D2

Base451 casos. UnRespuestal a totalidad de los encuestados consumen espu

P1. La totalidad de los encuestados no trabaja en BodeBaspresa de bebidas, Venta*devinoshampanasespumantes, ni eiMarketing, Investigacion de MercadasPublicidad.
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¢ Cudles de las siguientes bebidas consumiste afitihos tres meses:

-

En el ultimo mes,
\' ¢cuantas botellas de espumantes compraste?

¢ Con qué frecuencia consumis espumante?

guns

Vino Espumante (Champagne IEEGEGEGEG— 100%" (st2 Sy 200 & mumtmmy 1190
Todos los di 9
Cerveza (incluye rubia, roja, negra—. 79% .+ 5 54 Botel IaS sleeEecliE) L%
saman® . 1 vez por semana il 13%
Vi 9
ino 73% L MEDIA — 1 vez cada 10 diasmn 7%
Feret [N 45%

Base#451 casos. RespuesEspontanea. 1 vez cada 15 dias 8%
sidra [N 38% P5. ¢ Cuénto pagaste por la botella méas barata 1 vez por mes mn 15%

de champagne o espumantes que
Aperitivos [N 37% P cgmpr ast epo 4 1 vez cada 2 meses 9%
Vino frizante —30%‘: 1 vez cada 3 meses™ 7%
whisky [ 23% 13 1 ] 35PeSOS Base#51 casos. UnBespuesta.

Licores dulces de crema o frutas, crem

RS sKAA] &K oéo)\m_\lgg%’m-mé 02y X

P8. Y en los ultimos tres meses, de que rangos ¢

L MEDIA precios de espumantes has consumido?
Vodka [l 17% Base#451 casos. Respuedispontanea. 4 R
0
Ron [ 16% P6. ¢ Cuanto pagaste por la botella Hasta $100 % 19%
Tequia Wl 10% mas cara de champagne o Entre $101 y $200 41%
e 0 espumantes que compraste?
Entre $ 201 y $3000 25%
Gin [l 8%
Entre $301 y $400 9%
SRVRCES| [ 230.09Pesos Entre $401 y $6001 5%
oto | 1% L MEDIA Mas de $600 | 2%

Base#451 casos. Respuestéiltiple.

Base451 casos. Respuestéiltiple.
casos. RespuedEspontanea. P P
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CALLADA ETIQUETAS - Frents- Press Shoe 1 - May 21, 2012 9.26 41 4

Todos los Jueves de Abril a las 18:30hs X ]

Four Seasons Hotsl, Bar Le Dome = e . p:
Posadas 1086, Tel: 4321-1728 Ve Vinos del Tucuman

“TUCUMAN, |
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¢Donde viste, leiste o escuchaste publicidad

Enel dltimo mes, ¢recordas haber visto,

leido o escuchado publicidad de marcas de

2 N R L N

espumantes. / 9 y- Ol y' I £ §& RS MBNT | \K ¢+ X
f N
En canales de TV Cable / Satelité 38%
@ En Internet N 30% No presenta peso el
El target mas ,
mNo destacado en la Enrevistas [ 20% depOC:te como via d.e
i recordacion marcaria.
recordacion son En la calle/via pablica Il 16%

¢Encuales deportes?

los jovenes de

18 a 25 afios En Shopping Centerll 14%
Base451 casos. (42%) . _
UnaRespuesta. En fiestas socialesillill 12% Polo

™V

N R _/
9y St 6S0aiiSEmR®W%E I |YI NOI | RSX
- .. . b 0,
La recordacién publicitaria de En diarios Bl 9% Rugby [N 50%
espumantes es acotada.
Enlaradio M 7% TC I 50%
.. 0,
2 de cada 10 declaran recordar publicidad SPEIEOE0 6D RO € Golf [ 33
de espumantes en el Ultimo mes. Sponsoreo de Eventos Culturale@ 5% 0
En Ferias, exposicionedl 5% Futbol [ 33%
La TV es el principal motor de {LR2ya2NB52 RS 9@3%i2a RS ! NIS| 2X
Eventos - 179%
Hipicos 0

- e

recordacion. otro 1 2%

Base:6 casos. RespueslML’JItiplf2
BASE MUY ACOTADA.
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¢Recordas marcas de champafias que ¢Cual/es marcas recordas que auspicien
auspicien eventos deportivos (torneos, eventos deportivos (torneos, partidos, ¢Con qué tipos de eventos o
partidos, clubes, jugadorestc..)? clubes, jugadores, golf, eventos hipicos, deportes asocias al espumante?
etc.)?

- N N O I

@D > ose [IGe) il logntes
= No noda 0EPOTtes caros,,,,

Motaciclismo y automovilismo

Chandon [ 10% Tenis Celebraciones familiares y comerciales
Fiestas empresariales, casamlentosReqatas

anzamiento de marcas g ¢+ RE’CI tales em|um|P0|0

U] | Navarro Coneas ] 10% Abierta argentino de

D - Fiestas de casamiento, egresados, eventos b status obras de teatro
Hipicos (polo, salto)

La recordacion publicitaria de GO"arte y benencenuaﬂnales Deportivas

SSPUMENIES CREoitE, & Ty Mumm | 2% fiestas nocturnas Conciertos, fiestas electronicasRugby

que la recordacion de marcas Formula ]Automowllsmo Futhol

que auspIC|en eventos roland garros
deportivos. Baron B | 2% regatas 3 Velafestejos y celebraciones

N

2 de cada 10 declaran recordar
publicidad de espumantes en el

Gltimo mes. Recordacion débil en el consumidor. Se asocia a deportes selectos.

Chandon es la marca con mas presencia.

Base:85 casos Base451 casos. Respuesta Espontanea.
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¢Hay algiin otro mensaje que crees oportuno que comunigue una marca de espumantes para acercarse mas a vos?

Se le reclama a la categoria
publicidades que muestren un
consumo del producto en cualquier

que las variedades esten en las gondolas ocasion que el consumidor desee.
Calidad y buen precio

. . . . ) . . Asimismo se reclama una demanda
disfrutar sin ningun tipo de condicionamiento de masividacal Ia bebiday que no

asl Gry aStAfA:
calidad

Se demanda que el consumidor
pueda identificarse mas con

Alegria el producto.

Fiestas

Base:451 casosRespuesta Espontanea.




