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OBJETIVOS ﬁ ©"

RADIOGRAFIA
ARGENTINOS

Stg se encuentra llevando adelante un estudio cuantitativo online para caracterizaregtado de
vinosde Alta Gama /Premiunargentinos

La investigacion sencuentraen curso entre consumidores de todo el Pais, durantenelsde Agosto
2016

Elestudiose articula en torno al siguientsix de objetivos:
Marcas reconocidag valoradasde vinosde AltaGama
Recordacion publicitari@le marcasde vinosde AltaGama
Perfil del consumidode vinosde AltaGama
Driversde eleccionde de vinos de Alt&ama
Canalde comprade vinosde AltaGama
Preferenciade marcade vinosde AltaGama
Consumo en el ultimo mede vinosde AltaGama
Elasticidadde preciode devinosde AltaGama

Elpresente Informeincluye losresultados delestudio.
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TIPODEESTUDICEncuesta pomuestreo.

TARGEHombresy Mujeres,25 ymas afiosSNSE ABC Ampli@sidentesen Argentina(AMBA enterior),
consumidores de&ino en eliltimo mes, decisor de las compras de alimentbgbidasen elhogar, comprador de
4 6 mas botellas deino en ellltimo mes gastando un minimo de $800, usuarios de Internet, miembrizs de
ComunidadOH!.

INSTRUMENTDERECOLECCIGiN stionaricestructurado con preguntasbiertas, cerradas gscalas de
opinién de 22 minutos de extensigmedia).

TECNICBERECOLECCIOMtrevistaonline, utilizandda PLATAFORMA Okibperando sobrda
Comunidad OHHle ARG

MUESTRA:000Casos.

SEGMENTACIOBEXEEDADA |uste aparametro de poblacion online dBRGNSEABC1250 Casos. C2C3 750
CasosRESIDENCMMVIBA400 Casos. Cordoba 120 Cadtssopotamial20 Casos. Tucuméalta 120 Casos.
Mendoza 120 Casos. NeuguBatagonia 12@asos.

ACTIVIDAD DE CAMPGbsteSeptiembrede 2016,
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Mesopotamia l 12%
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P4.;Sos el decisor de las compras de CIflEe l = . :

alimentos y bebidas de thhogar? &

Mendoza l 12%
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Paagonia l 12%
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‘_ﬂ P3.¢ Cudles de las sigu

ientes bebidas consumiste en el Glines:

-

N

Vino

Corvera — 73%
Cosons p— 71%
Aguassaborizadas [N 61%
Jigos — 52%
Fernet I 44%
Vino espumantgChampagne) [N 36%
Aperitivos [N 34%
Whisky [ 22%
Vinofrizante [ 19%

Licores mmml 17%
Bebidas con alcohol listas para,
beber . 16%

Bebidasnergizantes [l 13%
Fon Il 10%
Vodka [l 10%

Tequila Il 7%

Gn B 4%

Brandy/Cognac l 4%

100%,

Base1000casos. Respueskaliltiple.
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P5. Erel Ultimo mes,
¢écuantas botellas de vino compraste?

6,5Botellas

MEDIA

Base1000casos. RespuesEspontanea.

P6.Enpromedio, ¢ cuantos pesos
por mes gastas en la compra de
vino?

1.480Pesos

MEDIA

Base1000casos. RespuesEspontanea.
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‘_ﬂ P7. ¢ Comué frecuencia consumigno?

s R

ANOS

20012016

Todos loglias l 10%
agiecenor | o
2 drecemer 1 2o
1 vezporsemana 24%
1 vezcada 1Qdias l 8%
1 vezcada 15lias I 5%
1 vezpormes I 12%

J

Base1000casosUnaRespuesta.
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Todos los Jueves de Abril a las 18:30hs
Four Seasons Hotel, Bar Lo Ddme
Posadas 1086, Tel: 4321

Foun Sxasons HoTet
.

-

ARGENTINA

Vinosde'™
‘a-“"f‘
e

it 55

FA \
CHICO Z

0SS!
OVENES
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l.a P33. Erel Gltimo mes,
¢recordas haber visto, leido o escuchado publicidad de marcasmes?

.

TARGETSESTACADOS"
A+ 50afiog54%)
"m"m"m;> AABCI47%»
APatagonid51%)

o> A5 2 3481105(66%)
ACérdoba(78%)

Con acotado nivale
recordacionpublicitaria.

Losmenores de34conforman
el segmento quenenos
recordacionpresenta.

Base1000casosU naRespuesta_.j
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ha P34.;Ddnde viste, leiste o escuchagteblicidad?

( Encanalesde TV Cablé Sateita! | 630\

ANOS

20012016

TARGETSESTACADOS

> A25 a 34afioq79%)
AC6rdobg(100%)

> AMujeres(45%)

Encanalesde TV Abiertal TVde aire _ 39%

Enrevistas - 25%

Puntosde venta (supermercados |
’ 10/
restaurantesetc) - 20%

La TVprincipal-y tradicional
motor de recordacidénhace frente
alInternet, quecrecede modo
sostenido comoviade recordacion

parala categoria.

En laradio - 20%
Endiarios - 20%

En lacalle/viapblica - 15%

Las re
prese
rec

segm
Facebook - 14% g

Enlnternet - 30Uh wreeeerremeerareeens D

AAMBA(53%)

A35 a 4%fog(40%)
AMesopotamig46%)

A+ de50afioq38%)
APatagonig40%)

b A+ de 50afios(24%)

APatagonid47%)

vistaadquieren
ncia comwiade
prdacion en el

entoAlta Gama.

Revistas especializadas (revis@svinos) - 13%

J

se430casos. Respueshlltiple.
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a4 P34.¢Donde viste, leiste 0 escuchagteblicidad? a4 P35. (Eruales medios online recordaste haber visto 6 leido publicidadviteos?

ANOS

20012016

Encanalesde TV Abiertal TVde aire 39%

Eninternet

Relacionamiento, comunicacion

esparcimiento.

30%

Enrevistas 25%

Puntosde venta (supermercados,
restaurantes etc)

-

<

J

Un publico queseencuentra en Internety
la TVPaga.

Crecienteabandono dela TVAbierta.

Base430casos. RespueshAltiple.

Diariosonline [N 36%

EnYouTube N 33%

Enwebsdela marca devino [l 13% -

Portalesespecializados [l 12%

En RedeSociales [l 12%

Websdebodegas [l 11%
Revistadligitales [l 9%
EnFanpageslebodegas [l 7%
Blogs B 4%

~Enveiin 4%

Instagram § 3%

-
/ \ Lasredes lideranlasactividades EnFacebook NN 46% \ AmMujeres(50%)
Encanalesde TV Cablé Satelital _ 63% online- 1 A25 a 34afiog57%)
AABC153%)

> RAMBA(24%)

........................... D Ar 50aﬁos(15%)

> A25 a 34afog10%)

Entwitter § 3%

asel48casos. Respueshdlltiple.
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4 CONSUMIDORES

— p— — _—— ARGENTINOS
- - Alle Gpma

71 P46.De cada 10 botellas de vino, en promedio: ¢ cuantas consumis de cada una de las opciones listadas?.
Acordate que la suma de tus respuestas tiene que ser igutd a

/ \ / Vinotinto \

Vinotinto 3,7 4

) é Vinos sin paspor madera Vinoblanco
Vino blanco 1,1
Vinos espumantes/champagne 1 Vinos

GranReservi

. . espumantes/champagne
Vinosvarietales 0,9
Cosecha tardia dulcenatural 0,8
Vinosde corte (Blends) 0’5 Vinorosado Vinosvarietales
Reserva 0,5
Vinos con pas@or madera 0,4 _ osecha tardia dulce

Vinos con paspor madera natural

Vinorosado 0,4
Gran Reserva 03 Reserva Vinosde corte (Blends)

Vinossin pasopor madera 0,1
\ p p / \ /

Liderazgo del consumo denotinto.

Base1000casosUnaRespuesta paspcion.
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‘_ﬂ P47.¢;Cualles son las cepas #mo tinto que masconsumis?

/Mal bec o TARGE'IBESTACADBS / Mobec \

.............. ﬁiéf@i}"f(m%) ’ Sangioveee 80% Cabermesauvignon
. 0 0
Cabernet Sauvignon 55% e N ‘
Merlot 18% .
. . Sangiovese / Merlot
Pinot Noir 10% ’ 0% ‘
Tempranillo Syrah 10% % ‘ }‘
|
SerEea 5% Petit Verdot 09 {? 5‘( PinotNoir
TR
Tannat 5% " "
Cabernet Franc 4% Barbera \\ ,/ TempranilloSyrah
Barbera 2%
Petit Verdot 1% Cabernefranc Bonarda
Sangiovese 1% Tannat

\Sangiovese 1% / \ /

Malbec es el maslegido.

Base1000casos. Respueshadltiple. 15
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4 CONSUMIDORES
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‘_ﬂ P47.¢;Cualles son las cepas #mo tinto que masconsumis?

( TARG ETISESTACADOA / Chardonnay \

Chardonnay WALV g > A25 a 34afios(86%) 4
Torrontés 38%
Sauvignon Blanc 25%

PedroXiménez SauvignorBlanc
Moscatel 9%
Chenin Blanc 6%
Riesling 6%

Viognier Moscatel

Pinot Grigio 3%
Semillén 3%
Vianier 2% Semillén ChenirBlanc
Pedro Ximénez 2%
Ugni Blanc 1% / \ PinotGrigio Riesling /

Chardonnay es el mésegido.

Base1000casos. Respueshadltiple. 16
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4« CONSUMIDORES

‘_ﬂ P50. ¢ Cuando, déndecon quién/es consumisino? P50, Momento de la semanen que consumis masino P50. C6mo consumis méimo 3 ™5

4 \ ' . 3
Almuerzo ‘- De lunesaviernes h Solo
100% 100%
80%
60%
40%
20%
0%
, . U
Almuerzoycena Todos loslias — Finesdesemana Acompaiiado
J J \ J
P50. Lugar donde consumis mé@so
- En mihogar M
500
:" Loshabitos de consum@esostienenen
Z j el tiempo, en relaciéra ediciones
En 4 previas delestudio:
conmemoradones Er_lé:as/ade_ ] A Cenab9%
/aniversarios/ fest conoa OS amigos A i 0,
el [familiares A Fines de semand7%
josesp A Acompanad®5%
A En mihogar48%
" Enrestaurantes y,

Basel1000casosUnaRespuesta paispecto. 17
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4 CONSUMIDORES

seonmos
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‘_ﬂ P51.¢ Cuandodéndey conquién/esconsumist @A gealtad | Y I k LINB Y A dzY € @ P51. Momento dda semana en queonsumisnasd @ A gel & G |

- Almuerzo h

\Almuerzoycena

Elconsumo de vino#\lta Gamasearticula
en tornoalassiguientespautas:
A Cenad2%
A Fines de seman84%
A Acompafiad888%
A En mihogar29%

Basel1000casosUnaRespuesta paispecto.

(

Delunesaviernes

Todos loglias

Finesdesemana

)

K J
P51. Lugar dondeonsumisnasa A gealtad | Y I k LINB Y A dﬁ@( P51.Como consumimas
"a adAdeataal Yl Kk LINSYA
: En mhogar . ™\
Sclo
100%
80%
60%
En 40%
conmemoradiones En casale 20%
/aniversariod/ fest con/(f)0|d$s/am|gos 0%
ejosespeciales EITIENES
]
Acompafiado
Enrestaurantes
¢ J y
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0 I_”’é;f P52 Tesolicitamosnoscomentestu gradode acuerdo/desacuerda@oncadaunadelas siguientesrases:

( | Totalacuerdo  mParcial acuerdo mParcialdesacuerdo m Totaldesacuerdo

POSITIVOApertura del consumidor a RAKISETE AT TERE LS 48% - 38%  11%3%
la degustacion de nuevosgnos.

Elproducto crece como opcidpara Me gusta regalavinos - 7% 7%
regalo.

El taponde corcho es etjue me déseguridad 46% 34% 15% 5%

Envinos de Alta Gama/Premium, me gusta que la congtiquetatengainformacion técnicade la a
i . T ) T 0 0
elaboracion devino 42% g 13% 5
Envinosde Alta Gama/Premium, me gusta que la contetiqueta indique el tiempade guarda 40% 2% 12% 5%

Cuandoquiero hacerun buen regalo, compro vinode marcas tradicionalesMarcascon historia 37% 15% 10% 8%
Envinosde Alta Gama/Premium, me gusta que la conteiqueta indique la forma ideatle
° congumo ! ! 15% 7%
La imagerde unvino cambia si la botella viene con tap@intético 34% 34% - 18% 14%
Me gusta conocer méde vinos. Me gusta leer, buscar informacigrescucham expertos que 330/ S g 169% Q0%
hablen sobre las marcafs varietalesy los vinosen general J 2 L g
\ Me gustaacceder avinosexclusivos 33% 39% 18% 10%

Base1000casosUnaRespuesta pdrase.
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[ f_”é; P52.Tesolicitarﬁgsnoscomentestu gradode acuerdo/desacuerd@on cadaunadteTéssiguientes‘rases: S .

/ ® Totalacuerdo  mParcial acuerdo m Parcial desacuerdo m Totaldesacuerdo \

Envinosde Alta Gama/Premium, me gusta que la contgiqueta incluyanotasde cata 32% T 43% 18% 8%

Envinosde Alta Gama/Premium, me gusta que la contaiiqueta indique el maridajeideal 31% T 43% 19% 7%

Parauna marcadevino, hacer publicidagsmuy importante 28% A% T 19% 7%

Parauna marcade vino, salirenlos mediosde prensaes muy importante 28% T A% 19% 8%

Me gustahablar de vinos con misamigos/conocidos/familiares 21% 10%

La etiquetade un vino de Alta Gama/Premium hablanucho de sucalidad 25% B 15 22% 8%

Me gusta compramarcasde vinosque seande bodegas nuevas pococonocidas 24% T TM% 22% 10%

Me gustan los vinos que vienen en cajdgesmadera 23% T ) S 21% 13%
Para vinogle Alta Gama/Premiumme gustanlas etiquetas sencillasminimalistas 20% T 51T 21% 8%
La etiqueta hablalel preciodel vino 15% 32%

N

ll%

Base1000casosUnaRespuesta pdrase.
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